ALYKAS MAINOS VENAJALLA

Vengjalla on mainosten ylitarjontaa. Venajan katigpale hti on keskustellut kesdn 2007 aikana
kolmen ansioituneen venalaisen mainostoimistongansyt Venajan kauppatie —lehden asiakkaat
saavat neuvottelu- ja yhteistydapua provisiotaazaskontaktien luomiseksi alykkaiden
mainosihmisten kanssa. Taman lisdksi suomalainétéjjrsaa yha uudestaan yllattya, miten

ulkopuolellekin.
Alykkyys

Zarkin and Partners —mainostoimiston massamed ieosBs- managerin Julia Ibragimova on nuori
nainen, joka on juuri saanut opintonsa paatok séepistossa. Opinnaytetydssaan han tutki brandin
rakentamisen strategiaa. Arvosanaksi tuli taydduba luo hyvan imagon yrityksen
toimintakulttuurista: ystavallinen ja ripea toimass). Jo samana paiva Julia vastasi yhteydenottoon!
Kohta saapuu paikalle yrityksen omistaja ja joh@gne Zarkin. Yritys on yhteisyritys
amerikkalaisen brandijohtamisen spesialistin DB2dmationalin kanssa. Miehella on jo

neljantoista vuoden kokemus mainostoimistoista Yédid& Han on luennoinut 11 eri maassa.
Suomeenkin olisi kiinnostus tulla, jos saisi kubssarkinin mukaan Vengjalla padongelmana on,
miten hallita viestien hdlya. Strateginen ase maintavaintekniikka valittaa viesti asiakkaalle.

- Missa ja miten ja miksi loppuasiakkaat ostavatteen? Pelkka tuote ei riitd. Usein
loppuasiakkaat ostavat fantasioita, tunteita, jbéta tuntisi itsensa hyvaksi keittiocssaan. Mainoste
suunnittelijoiden ei pida kilpailla sisapiirin luaudesta, vaan myynnin lisddmisesta mainoksen
ostaneelle yritysasiakkaalle. Kuluttajat eivat uskdé mainoksiin. Meidan pitaa toimia
alykkaammin!

Ralf-kenkien uusi mainos muovattiin "joka tien kéksg', koska venalainen mies tahtoo maasturin
(vengjaksi: “joka tien auto”), mutta hanella ei slden varaa. Nyt han voi ostaa kengéat! Kenkien
myynti kaksinkertaistui 20 miljoonaan dollariin. ®una 2005 “Yksin kotona” —sahkdinen
palohalytysjarjestelmé voitti palkinnon parhaasfaranding-toteutuksesta. Vanhoissa mainoksessa
oli ollut kytkentdkaavioita ja paljon selityksi@ita kukaan ei jaksanut lukea. "Yksin kotona” or ny
markkinajohtaja Venajalla.

Vahan haastattelujen jalkeen yrityksen Pr-managex Bozhemyakina kertoo iloisen uutisen:
Zarkin and Partners avasivat heinakuun 13. paiwvéintansa jo 12. maahan, talla kertaa Hong
Kongiin. Samalla Kozhemyakina muistuttaa, ettd Géamkin on valmis yhteistydhon suomalaisten
kanssa.



Luotettavuus

Oleg Polubinski, Vitrina A- yrityksen Pietarin j@jh, painottaa luotettavuuden merkitysta:
“Tarkista aina huolella kenen kanssa olet tekesasisilla Vengjalla kaikki mainostoimistot eivat
ole rehellisia ja todellisia!”. Vitrina A on Ven&jdmainosmarkkinoiden jattilainen. Yritys on
perustettu jo vuonna 1994. Se kuuluu moniin kansgdigiin mainosalan liittoihin. Yrityksella on
kasvutavoitteet yha edelleen: vuonna 2009 on n@iré@bsoluuttinen markkinajohtaja ja padoman
yli 300 miljoonaa dollaria.

Vitrina A —mainostoimiston asiakkaisiin kuuluvateas tunnetut tuotemerkit: mm. Chanel, L'Oreal,
Oriflame, P hilip Morris, Samsung, LG, Panasonicc&€€ola, Reebok, Ford, Renault, Peugeot,



Nokian Tyres, Continental, Michelin. Moskovassaytib00 tyontekijaa, Pietarissa
toistakymmenta. Pietarissa Vitrina A toimii yhtg@&ssa pienten luovien mainosyritysten kanssa.
Oleg on ollut mukana perustamisesta alkaen.

- 1990-luvun alussa ihmiset eivat edes tienned$ toivoa. Kaikki oli uutta. Nyt tilanne on
erilainen. Ihmiset ovat epailevaisempia, tarkkasempia. Nyt he tietdvat, mita tarvitsevat. Kaikki
tahtovat nyt erityistd. Nyt on Kilpailu yrityste @hlla sen vuoksi ankarampi.

Oleg toteaa vihaisena, etta tien yli levitetyt kastganderollit ovat kielletyt. Pienet yritykset
ripustavat kankaita, ottavat rahat asiakkailtaautanviranomaiset poimivat jo pian julisteet pois.
Pelkka taiteellinen luovuuskaan eiratkaise maiassa.

- Tarvitaan kykya kaytannélliseen tehokkuuteen raarioimijoiden kanssa kirjapainoista aina
televisiosuhteisiin saakka. Venalaisen mainostdoni€tuna on, etta he tietdvat, missa tuottaa
mainos, miten levittaa, missa toteuttaa myynnintéasskampanjat, miten outdoor-mainokset,
mika tv- tai radio- kanava on paras. Vain venaléainetaa, milla keinolla voi tavoittaa kohderyhma.

Toiveet

Qviolla-mainostoimisto toimii yhteistydssa Vitrike—kanssa Pietarissa. Taiteellinen johtaja Kiril
Owtsinnikov on palkittu taiteilija, Vendjan taitgalyhdistyksen jasen, myos menestynyt mainosten
suunnittelija.

Kiril on tydskennellyt jo heti perestroikan jalkesta ajasta alkaen seké suomalaisvenalaisissa etta
muissa mainoshankkeissa.

- Vengjalla on mainosten toteuttamisen teknillisahdollisuudet samalla tasolla kuin missa
tahansa muussa maassa. Mainostoimistot ovat nykyd@allisia imagostaan, toimitusajoistaan ja
teknisesta laadustaan. Tarkeaa olisi mainostoimsteivan yrityksen selvittdd ensimmaiseksi, mité
nama “mainosihmiset” ovat jo aiemmin tehneet.

Qviolla-yrityksen luovana johtajana toimivan, psikgvistikko Anna Isaninan mukaan venalainen
kuluttaja on aiempaa sofistikoituneempi ja kokenpem

- Onratkaisevaa tuntea kuluttajan toiveet. Paldiihitoimet mainoksen laatimisprosessissa eivat
ole tehokkaita. Tavallisin ulkomaalaisen tekeméevion, ettei mainoksia ole sovitettu venalaiseen
kulttuuriin. Jopa kieli saattaa olla venalaiselisittamaton, kun se on tehty tietokoneen
kaannodsohjelmalla.

Juha Molari

julkaistu elokuussa 2007 Vendjan kauppatie —lehdessa
Mainostaja-lehdessa on julkaistu 2007 hiukan pitempi artikkeli samasta aiheesta.



